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ARDI

Z pomysltem na produkt

Sukces to nie

Firma ARDI znana jest na rynku drzewnym z powodu cie-
kawych produktow i czasem zaskakujacych sposobdw ich
promowania. 0Od pierwszego wydania Gazety Przemystu
Drzewnego jest klientem Wydawnictwa Inwestor. Reklama
ukazuje sie zawsze na pierwszej stronie, w ktorej od kilku
lat wykorzystywana jest posta¢ Mariusza Pudzianowskiego.
Skad pomyst na taka kampanie? Rozmowa z Andrzejem Ra-
dzimskim, wtascicielem firmy ARDI.

KATARZYNA ORLIKOWSKA

ARDI jest chyba pierwsza
firmq drzewng w Polsce, ktoéra
w swojej reklamie zaczela uzy-
wac osoby znanego sportowca.
Mysle o Mariuszu Pudzianow-
skim. Jak ocenia Pan te wspo6l-
prace?

Cztery lata
temu zdecydowalem sie na
podpisanie umowy dotyczacej
reklamy mojej firmy z Mariu-
szem Pudzianowskim, 5-krot-
nym mistrzem $wiata Strong
Man. Dzi$ moge powiedzie¢,
ze byla to znakomita dla firmy
ARDI decyzja. W sytuacji, gdy
produkcja kierowana jest do
odbiorcy detalicznego, wyod-
rebnienie marki sposrod dzie-
sigtek konkurentéw powoduje
znaczacy wzrost sprzedazy.
Dzieki zatrudnieniu Mariusza
Pudzianowskiego nastapit
wzrost sprzedazy naszych wy-
robow o ok. 30%. Okazuje sie,
ze klient bardzo czesto identy-
fikuje nasze podlogi poprzez
pryzmat dokonan ,Pudziana”.
A te sg znaczace... Wystarczy
powiedzie¢, ze po jego ostatniej
walce w MMA duze kalenda-
rze ARDI z postacig Mariusza
Pudzianowskiego rozchodza sie
wsérod naszych klientoéw w ilosci
kilkuset sztuk dziennie.

Mariusza Pudzianow-
skiego mozna spotka¢ takze na

stoisku firmy ARDI na targach
Budma...

»~Pudzian” co roku wywo-
juje szalenstwo wsrod klientow
na naszym stoisku. Bywatlo, ze
~Pudzian”, podpisujac plakaty
na naszym stoisku, skupiat
w jednym momencie do dwu-
stu gosci targowych. W ogoéle
wydajemy rocznie kilkadziesiagt
tysiecy folderow, kalendarzy
i plakatéw firmowych ARDI
z osobg Mariusza w tle. Wyko-
rzystujemy rowniez reklame
gazetowaq, radiowg oraz sie¢ bil-
bordow - oczywiscie z ,Pudzia-
nem” - przy wielu gléwnych
drogach. Dzieki Mariuszowi
zaistnieliSmy wielokrotnie
w TVN, gdy pokazujac sie w na-
szych ubiorach, wystepowat
na przykiad w mistrzostwach
Europy Strong Man. Jak wida¢,
zatrudnienie tak znanej twarzy
w reklamie firmy jest na pewno
czyms$ skutecznym. W kazdym
razie ARDI moze méwi¢ tylko
w superlatywach o wspoélpracy
z Mariuszem Pudzianowskim.
Ale ARDI reklamuje sig¢ takze
lokalnie przez posiadanie swo-
jej 4-ligowej druzyny piltkar-
skiej ARDI - Krobianka Krobia.

Oproécz tego dyskontuje Pan
swoje sukcesy strzeleckie sprzed
lat. Jest Pan przeciez 7-krotnym
mistrzem Polski w strzelaniu
do rzutkoéw i rekordzistg Polski
w strzelaniu mysliwskim...
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naszych wyrobéw o ok. 30%.”

Tak, strzelanie do rzutkow
do moj ,drugi zawo6d”. Wiele lat
strzelalem wyczynowo. Dzi$§

w firmie ARDI funkcjonuje
hurtownia amunicji sporto-
wej, produkowanej pod moim
nazwiskiem przez wegierska
firme Nike- Fiochci. Jestem tez
wylacznym przedstawicielem
na Polske znanej na $wiecie
wloskiej fabryki ekskluzyw-

nej broni ,Perazzi”. Fakty te
pomagaja w reklamie naszych
podloég. Bardzo czesto goszcze
moich wiekszych klientow pod-
logowych na firmowej 10-hek-
tarowej strzelnicy do rzutkéw
polozonej 3 kilometry od firmy
produkcyjnej. Goscie czesto
moga nauczy¢ sie strzelania do
rzutkéw pod okiem profesjonali-
stow. By zacheci¢ do wspoélpracy
z ARDI, zorganizowalem w tym
roku razem z firmg MAPEI

I Mistrzostwa Polski Parkiecia-
rzy w strzelaniu do rzutkow.
Kilkudziesieciu parkieciarzy

i wiascicieli salonéw z podtoga-
mi rywalizowalo w strzelaniu
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do rzutkéw o wyjazd m.in. na
Wyspy Kanaryjskie i do Paryza.

Poczatki firmy ARDI byty
takze tak kolorowe?

ARDI jest firma z ponad
70-letnimi tradycjami w branzy
drzewnej. Przed wojng méj pra-
dziadek zalozyl tartak i budowat
juz wtedy domy z drewna. Po
wajnie z kolei dziadek prébowat
przetrzymac nietatwe dla rze-
miosta lata. Od 1984 roku, zaczy-
najac prawie od zera, zaczalem
odbudowywac i rozwijac¢ firme.
Wtedy juz pod nazwg ARDI.

Profil produkcji firmy
ARDI kojarzony jest gléwnie
z kantowka.

Oproécz tradycyjnych
produktéw tartacznych produ-
kujemy prawie od 20 lat klejone
kantowki okienne i drzwiowe.
Wazna cze$cig produkcji sa
podlogi, gléwnie z debowej
deski. W tej produkcji wykorzy-
stujemy wiele innych twar-
dych gatunkéw drewna, takze

tylko produkcja

egzotycznych, stosujac bardzo
nowoczesny park maszynowy
firm WEINIG i GRECON.

Latwo dzi$ znalez¢ klienta
na deske podlogowa?

Caly mechanizm dobrej
sprzedazy opiera sie na zgranym
zespole sprzedawcow i ludzi ko-
ordynujacych ich prace. W ARDI
udalo sie stworzy¢ taki zespot
specjalistow, ktorzy sq waznym
filarem dla firmy. Nie mniej istnie-
ja inne wazne czynniki wplywa-
jace na sprzedaz podliég. Przede
wszystkim moja firma wykorzy-
stuje wlasne ekipy montazowe.
Posiadanie wlasnych ekip parkie-
ciarskich zapewnia prawidlowe,
szybkie ulozenie podlog i ich wy-
kanczanie zgodnie z oczekiwania-
mi klientéw. By znalez¢ klientéw
na nasze produkty, stosujemy od
lat szerokie dzialania reklamowe
i promocyjne. Reklama stala sie
nieodlgcznym elementem dziala-
nia ARDI.

Na przykladzie ARDI
wida¢, ze sukces firmy to nie
tylko pomyst na produkcje, ale
pomysl na stworzenie promo-
cji firmy poprzez stosowanie
nieznanych, przynajmniej w na-
szym kraju, metod marketingu.

Moim zdaniem dzi$, w wa-
runkach duzej konkurencji, by
sprzedac produkt nie wystarczy
wyposazyc¢ przedsigbiorstwo
nawet w najnowoczes$niejszy park
maszynowy czy wyprodukowac
wyroéb najwyzszej jakosci. Aby od-
nies$¢ sukces w sprzedazy, trzeba
stworzy¢ wokot produktu dziala-
nia zachecajace do wybrania tej,

a nie innej firmy przez klienta.

Dzigkuje za rozmowe i zy-
cze dalszych sukcesow.

| _ Mariusz Pudzianowski
. Jjesttwarzq firmy ARDI
od czterech lat.






